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Bakgrund och syfte

2009 och 2010 genomforde GfK pa uppdrag av Avfall Sverige en studie avseende medborgares syn pa fragor
som ror konsumtion och avfallsminskning. Resultatet fran studien 2009 presenterades ocksa pa en konferens
under temat "Europa minskar avfallet”.

GfK har pa uppdrag av Avfall Sverige upprepat studien avseende medborgarnas syn dessa fragor.
| rapporten som foljer kan vi ocksa se i vilkken man attityderna till fragorna har forandrats over tiden.
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Genomfbrande

Metod: Intervjuer via telefon inom ramen for GfK CATI Omnibus (Computer Assisted
Telephone Interviews)

Malgrupp: Man och kvinnor, 15-84 ar

Urval: Riksrepresentativt, slumpmassigt urval

Antal intervjuer: Netto 1 000

Frageformular: Togs 2009 fram i samarbete mellan Avfall Sverige och GfK. | denna studie ar det

samma frageformular som anvants med undantag for tva sma justeringar av
formuleringar i fraga 6

Tidsperiod: Faltarbetet ar genomfort under perioden 1-10 november, 2011
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Sammanfattning

Sakta, sakta minskar andelen svenskar som tror att deras privata konsumtion har en pavekran pa mangden
avfall

Minskar nagot 6ver aren gor ocksa andelen som inte tror att deras privata avfall har ndgon paverkan pa den totala mangden.
Vad som daremot okar 6ver aren — och som Okat signifikant sedan 2009 — ar andelen som svarar varken eller. Dvs. andelen
som inte vet eller kan ta stallning till i vilken grad deras privata mangd avfall paverkar den totala mangden avfall.

Andelen som inte tror att deras privata konsumtion paverkar mangden avfall ar storre an andelen som tror att deras privata
konsumtion paverkar mangden.

» 31 % av samtliga tror att deras privata konsumtion spelar en liten eller mycket liten roll for den totala méangden
» 23 % av samtliga tror att deras privata konsumtion spelar en stor eller mycket stor roll for den totala mangden

Personer med universitetsutbildning, personer i de yngre aldrarna, hushall med barn och hushall i de tre storstadsregionerna
tror i signifikant hogre grad an andra att deras privata konsumtion paverkar mangden avfall i samhallet.

GfK
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Sammanfattning

Knappt 8 av 10 svenskar gor redan idag nagot for att minska mangden avfall — huvuddelen av dessa kallsorterar

Kvinnor och personer med hdgskoleutbildning ar de som i signifikant hogre grad an andra gor nagot for att minska mangden
avfall — medan man, personer under 40 ar och personer med forgymnasial utbildning i lagre grad &n andra tanker pa detta.

Andelen som konsumerar mindre, aker kollektivt, kéllsorterar, cyklar i stéllet for att ga och kdper storpack har 6kat nagot sedan
matningen 2010.

Andel i 260

75 %

13 %

12 %

11 %

9%

7%

7%

6 %

6 %

Detta gor man for att minska mangden avfall

Kallsorterar/avfallssorterar

Komposterar
Atervinner/ateranvander

Konsumerar mindre/inga onddiga inkop

Cyklar och gar istallet for att ta bilen/Kér mindre med
bilen

Koper storpack/sa lite forpackningar som mojligt
Aker kollektivt/saméker/tar taget

Handlar miljomedvetet/ekologiskt/narproducerat/hallbart

Ater upp all mat/slanger s lite mat som mojligt

Det gors i hogst grad bland...

Alla utom bland boende i Svealand och bland
personer med férgymnasial utbildning

51-60 ar och bland personer med
hdgskoleutbildning

Man

Personer med hogskoleutbildning och bland
personer i Svealand

Alla utom bland boende i Géteborg

Boende i Malmo

Bland personer i aldern under 40 ar och bland
boende i Stockholm

Personer med hogskoleutbildning
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Sammanfattning

3 av 4 ar beredda att gora mera ytterligare for att minska mangden avfall

Andelen i samhallet som kan tanka sig att gora nagot ytterligare for att minska mangden avfall forefaller varken minska eller
Oka utan ligger stadigt kring ca 75 % av samtliga.

| signifikant hogre grad an andra ar det personer under 40 ar och personer med hdgskoleutbildning kan tanka sig att gora
ytterligare for att minska mangden avfall

Att handla mera hallbart och att ata upp all mat ar de viktigaste atgarderna enligt konsumenterna

Andel i %0

som tycker Forandring sedan Viktigast for mig for att
det ar viktigt | 2010 minska mangden avfall Viktigast for ...

Kopaimer hallbart, ej st ach | personer i aldern 51-60ar — avsevart

87 % Ofdrandrat - mindre viktigt for personer under 40 ar

slang . -
och/eller personer dver 71 ar

87 % + 2 procentenheter Ata upp all mat jag handlar ... alla utom for boende i Svealand

75 0% + 5 procentenheter Lamna egna saker till second ... _kvmr_lor och personer med
hand universitetsutbildning

72 % + 1 procentenhet Renoyera och laga i stéllet for ... personer i alder_n 51-60 ar och for
att slanga personer som bor i Svealand
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Sammanfattning

Mera information kan fa svenskarna att slanga mindre mangd avfall

Knappt 50 % av samtliga svenskar menar att mera information skulle kunna fa dem att slanga mindre mangd avfall,

1 av 3 tror dock mera pa att ett bevis pa att atgarden ar bra for miljon ar den ratta vagen.

Drygt 1 av 10 menar dock att en hogre avfallsavgift eller ett hogre pris pa varorna man koper skulle kunna leda till att
mangden avfall minskar.

Bland dem som foresprakar att vagen mot mindre mangd avfall ar via mera information, ar det en signifikant hogre andel
bland personerna under 40 ar — i denna aldersgrupp ar det éver 50 % som menar att detta ar det ratta.

Bevis pa att en mindre mangd avfall leder till en battre miljo efterlyser i signifikant htgre grad an andra personer i aldern 71 ar
och aldre. | hogre grad, om &n inte signifikant, ar det en hogre andel &ven bland personer Gver 50 ar och bland personer med
forgymnasial utbildning som den hdgsta, som anser att bevis behdvs for att de ska minska sin mangd avfall.

Ett hogre pris pa varorna man koper ar en atgard som i signifikant hogre grad skulle fa personer i Svealand och i Géteborg att
slanga mindre mangd avfall an andra personer.

Hur man ska ga tillvaga for att fa svenskarna att minska sin mangd avfall har inte andrats under det senaste aret.

GfK
ﬁﬁﬁwm‘na dﬂ?

Katharina Norborg
Lund den 16 november, 2011
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Resultat
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Bakgrundsdata

Relativa frekvenser (%), TOTAL Bas: 1000

Kon

Man

Kvinna

Alder

-40 ar

41-50 ar

51-60 ar

61-70 ar

71- ar

Hushallsstorlek

1 person

2 personer

3 personer

4 personer

5 personer eller fler
Utbildning

Férgymnasial

Gymnasial eller motsvarande
Universitets-/hdgskoleutbildning utan examen
Universitets-/hogskoleutbildning med examen
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egion

50
50

Gotaland
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Stockholm
Goteborg
Malmo
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| vilken grad tror du att din privata konsumtion paverkar mangden
avfall?

2011 M

TOTAL, Bas: 1000 45 a 2,9

Man, Bas: 498 43 a 2,9

Kvinna, Bas: 502 47 2,9
2010

TOTAL, Bas: 1000 41 14 2,9

Man, Bas: 495 39 a 2,8

Kvinna, Bas: 505 43 1 b 3,0
2009

TOTAL, Bas: 1000 38 15§ 2,9

Man, Bas: 498 39 ﬁ 2,7

Kvinna, Bas: 502 38 3,0

Ocl’/o 20I°/0 40I°/0 60I°/0 80I% 10(I'J%

™| mycket liten grad (1) ™ (2) ‘“Varkeneller (3) ®=(4) ™I mycket hég grad (5) G'FK
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Gor du nagot redan idag for att minska din méangd av avfall?

2011

TOTAL Man Kvinna
Bas: 1000 Bas: 498 Bas: 502

GfK
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Gor du nagot redan idag for att minska din mangd av avfall?
Svar Ja

2009 ™m2010 =2011
100% -

87%

80% -

73% 73% 73%

60% -

40% -

20% -

0% - -
TOTAL Man Kvinna
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Vad gor du for att minska mangden avfall?

Relativa frekvenser (%) TOTAL
Bas: 778 366 412

Kéallsorterar/avfallssortering

Komposterar

Atervinner/ateranvander

Konsumerar mindre/inga onddiga inkop

Cyklar och gar istallet for att ta bilen/kér mindre med bilen
Koper storpack/sa lite forpackningar som mgjligt

Aker kollektivt/samaker/tar taget

Handlar miljomedvetet/ekologiskt/narproducerat/hallbart
Ater upp all mat/slanger sa lite mat som mojligt

Lamnar klader till insamling

Energisparar (lagenergilampor etc.)/anvander mindre
varmvatten/varmepump/bergvarme/vedeldar

Miljobil/etanolbil/bensinsnal bil
Koper begagnat

75
13
12
11

9
7
7
6
6
5

3

73
13
15
13

N o1 01 01 01 O

77
14

9
10
12

~N N 0 00 ©
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Kan du tanka dig att gora ytterligare nagot for att minska méangden
avfall?

2011

TOTAL Man Kvinna
Bas: 1000 Bas: 498 Bas: 502

GfK
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Kan du tanka dig att gora ytterligare nagot for att minska méangden
avfall? Svar Ja

2009 ™m2010 =2011
100% -

78%

80% - 76% 76% 75% 76% 74% 76% 76% 73%
60% -

40% -

20% -

0% -
TOTAL Man Kvinna
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Hur viktigt ar det for dig att minska mangden avfall genom att ...?

Relativa frekvenser (%), TOTAL Bas: 745

Kopa mer hallbart,
ej slit och slang

87

Ata upp all mat
jag handlar

87

Lamna egna saker till
second hand forsaljning

Renovera och laga
istallet for att slanga

Tacka nej till direkt-
reklam i brevliadan

Kopa begagnat istallet
for nytt

Handla/konsumera

Saméagande 36

37

100 80 60 40
M 1+2 (1= Inte alls viktigt)

M 4+5 (5=Mycket viktigt)

20 0 20 40

60

80

100

<

4,3

4,3

4,0

4,0

3,7

3,4

3,5

2,9
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Hur viktigt ar det for dig att minska mangden avfall genom att ...?

1
Medelvarde
S —e—TOTAL, Bas: 745 =—e=Man, Bas: 379 =—e—Kvinna, Bas: 367
4,3 , 4.3 4.3

4 -

3 -

2 .

1 T T T T T T T 1

Handla/ Képa mer  Samdagande Kopa Lamna till  Renovera och  Ata upp Nej till
konsumera hallbart begagnat second hand lagaistf all mat direktreklam G-FK

i st fnytt slanga
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Hur viktigt ar det for dig att minska mangden avfall genom att ...?

TOTAL, Medelvarde, Jamforelse 2009 — 2011
S —e—TOTAL 2009, Bas: 762 —e—TOTAL 2010, Bas: 761 TOTAL 2011, Bas: 745
4,3

4 -

3 -

2 .

1 T T T T T T T 1

Handla/ Képa mer  Samdagande Kopa Lamna till  Renovera och  Ata upp Nej till
konsumera hallbart begagnat second hand lagaistf all mat direktreklam G-FK
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Hur viktigt ar det for dig att minska mangden avfall genom att ...?

MAN, Medelvarde, Jamforelse 2009 — 2011

S —e—MAN 2009, Bas: 381  —=—MAN 2010, Bas: 365 =—e—MAN 2011, Bas: 379

4 -

3 -

2 .

1 T T T T T T T 1

Handla/ Képa mer  Samdagande Kopa Lamna till  Renovera och  Ata upp Nej till
konsumera hallbart begagnat second hand lagaistf all mat direktreklam G-FK

i st fnytt slanga
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Hur viktigt ar det for dig att minska mangden avfall genom att ...?

KVINNA, Medelvarde, Jamforelse 2009 - 2011

S —e—KVINNA 2009, Bas: 381 —+—KVINNA 2010, Bas: 396 —+—KVINNA 2011, Bas: 367

4 -

3 -

2 .

1 T T T T T T T 1

Handla/ Képa mer  Samdagande Kopa Lamna till  Renovera och  Ata upp Nej till
konsumera hallbart begagnat second hand lagaistf all mat direktreklam G-FK

i st fnytt slanga
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Hur viktigt ar det for dig att minska mangden avfall genom att ...?

Top 2 box

%
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Hur viktigt ar det for dig att minska mangden avfall genom att ...?

TOTAL, Top 2 box, Jamforelse 2009 — 2011

%
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Hur viktigt ar det for dig att minska mangden avfall genom att ...?

MAN, Top 2 box, Jamforelse 2009 - 2011

%
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Hur viktigt ar det for dig att minska mangden avfall genom att ...?

KVINNA, Top 2 box, Jamforelse 2009 - 2011

%
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Vilket av foljande 4 alternativ skulle kunna fa dig att slanga mindre
mangd avfall?

Relativa frekvenser (%)
2011
TOTAL Man Kvinna
Bas: 1000 Bas: 498 Bas: 502

& Hogre &a Mer information om @& Om jag fick bevis pa att &4 Om priset jag betalar
avfallsavgift hur jag kan goéra det ar bra for miljon for sakerna jag koper

ar hogre G'FK




GfK Custom Research Europa minskar avfallet 2011 Katharina Norborg November 2011

Vilket av foljande 4 alternativ skulle kunna fa dig att slanga mindre
mangd avfall?

2011

TOTAL, Bas: 1000 11 46 32

Man, Bas: 498

12

Kvinna, Bas: 502

2010
TOTAL, Bas: 1000 12 45 33 10
Man, Bas: 495 14 41 34 11
Kvinna, Bas: 505 10 48 33 9
0% 20% 40% 60% 80% 100%
M Hogre ® Mer information B Om jag fick bevis pa 4 Om varorna jag
avfallsavgift* om hur jag kan gora att det ar bra for miljon koper blir dyrare** G-FK
* 2010 — Hogre sop- ** 2010 — Om priset jag betalar

och avfallsavgift for sakerna jag koper ar hogre
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